I ENTWICKLUNG UND STRATEGIE

Bio-Land in Buirgerhand

Boden als Geldanlage mit Umweltschutz als Rendite. So sehen es Bauern, Handler
und Blirger, die durch Oko-Landgrabbing die Ackerwende vorantreiben. Ladner,
die sich hier einklinken, zeigen Profil — und machen mit ihren Kunden Boden gut.

SYLVIA MEISE
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Anteil an Bio-Bdden in Deutschland nicht halb so stark
wie es die Umséatze tun. Das Problem: Boden ist so knapp
geworden wie die Zinsen niedrig, das macht

) Bio boomt, Regional boomt und dennoch wachst der

dieser der neuen Wertschépfungsbewegung. Die Rolle als
Bodenbotschafter passt perfekt: Als Dreh- und Angelpunkt
zwischen Erzeugern und Verbrauchern kennen sie beide Sei-
ten. Sie kdnnen Einblicke geben und Wis-

ihn zur Geldanlage. Biohauern konkurrieren
mit Biogasanlagenbetreibern, konventionel-
len GroRbetrieben und Investoren um die ra-
ren Flachen, was zu einer Explosion der Bo-
denpreise gefiihrt hat. Doch echte Biobauern

In einer Hand voll
Muttererde leben mehr
Lebewesen als Menschen
auf der Erde.

sen vermitteln, auch iber den Boden. Die
Libecker Genossenschaft Landwege etwa
riickte dieses Thema das ganze Jahr 2014
in den Fokus. Das Motto: ,Bio macht den
Boden froh!” Mit Vortragen, Hofbesu-

lassen sich nicht unterkriegen: Zusammen
mit Handlern, Partnerbetrieben und Kunden gehen sie jetzt
ebenso entschlossen vor, wie die Pioniere der Energiewende
— und investieren einfach selbst in Boden.

Hier geht es allerdings nicht um Profit, sondern um Le-
bensqualitat, Umweltschutz sowie sozial fair produzierte
Lebensmittel. Viele Ladner und Filialisten sind bereits Teil

chen und Filmvorfiihrungen fiillte das
Team Boden-Bildungsliicken bei Kunden - und Mitarbeitern.

Um den Aufwand fiir solche Aktionen im Rahmen zu hal-
ten, réit Landwege-Sprecher Klaus Lorenzen, sich Koopera-
tionspartner zu suchen (Siehe auch Interview S. 25). Land-
wege etwa teilt sich die Organisation der Events mit dem
lokalen Kino Koki, dem Oko-Forschungsinstitut Trenthorst
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oder der Doméine Fredeburg, die der Landwege-Gemeinschaft
auch als Genossin verbunden ist.

An Aktionen des Demeter-Betriebes nehmen auch die
Landwege-MitarbeiterInnen und ihre Kunden jedes Jahr teil.
Dievier Bauernfamilien, die den Hof bewirtschaften, haben
zahlreiche Angebote zur Umweltbildung auf dem Programm.
Domanenlandwirt Alfons Wiesler-Trapp vermutet: ,Fastje-
der Erwachsene im Raum Ratzeburg war schon mal bei uns.”
Erhofft, dass auf diese Weise engere Bindungen und Bezie-
hungen zum Land entstehen. Und es scheint zu funktionie-
ren: Als ein Stiick gepachtetes Ackerland vom Eigentiimer
verkauft werden sollte, halfen alle mit. Kunden wurden Dar-
lehensgeber im Verein KulturLandWirtschaft, der das Land
fiir den Hof gekauft hat.

Das Interesse der Biirger ist gro
Zum Gliick ist das Interesse der Biirgeran einer neuen Land-
kultur ebenso groR wie ihre Bereitschaft, dafiir sogar zins-
lose Darlehen zur Verfiigung zu stellen (auf der Bank bringt
das Geld schlieRlich auch kaum Zinsen). Doch nicht jeder
Betrieb hat ein solches Kundennetzwerk oder ausgefuchs-
te Finanzexperten. Die Banken indes winken entweder gleich
ab oder bieten Kredite zu Konditionen, die nicht zu finan-
zieren sind. So sind drei groRe Dienstleister entstanden -
die Genossenschaften BioBoden, Kulturland sowie die Regi-
onalwert AG. AuRerdem gibt es ein von Alnatura und dem
Naturschutzbund Deutschland gemeinsam aufgelegtes For-
derprogramm, ABBI, das Bauern bei der Umstellung auf Bio
unterstiitzt.

Alle haben dieselbe Grundidee - Boden fiir Okolandbau
zu gewinnen. Doch die Ansdtze zur Umsetzung unterschei-

den sich. Diejilingste Initiative ist die 2015 gegriindete Bio- -

Boden Genossenschaft, hervorgegangen aus dem BioBoden-
Fonds und eng mit der GLS Bank verbunden. Unter den knapp
70 Griindern sind die BioCompany, GroRhandler wie Rinklin
und Terra sowie Hersteller und Erzeuger wie Bauckhof, Le-
bensbaum oder Zwergenwiese. BioBoden kauft vor allem im
Osten Deutschlands Fldchen, diesich die Bauern nicht selbst
leisten konnen - und die sonst an konventionelle Betriebe
gehen wiirden. Wie bei der Initiative ABBI ist das iiberge-
ordnete Ziel, dass mehr Biolebensmittel aus deutscher Pro-
duktion in den Handel kommen. Denn bisher werden aus
Mangel an Regioware jede zweite Gurke und jeder zweite
Apfel importiert.

Bei ABBI konnen sich Bauern mitihren Plénen fiir eine
Umstellung bewerben. Bedingung fiir die Forderung ist der
Anschluss an einen Bio-Landbau-Verband wie Bioland,
Demeter oder Naturland. Ziel ist, dass die Bewerber lang-
fristig okologisch wirtschaften. Dafiir gibt es verschiedene
Fordervarianten, beispielsweise kann ein Bauer fiir die Um-
stellungszeit von zwei Jahren die Differenz zwischen dem
marktiiblichen Preis fiir konventionelle und fiir Bio-Produk-
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Drei Fragen an.., K'aus Lorenzen

BioHandel: , Bio macht den Boden froh” war 2014 ihr
Jahresmotto. Was war der Ausldser?

Klaus Lorenzen: Wir wollten dieses Thema unbedingtin den
Fokus stellen — und dass ein paar Flyer dafiir nicht reichen
wiirden, war klar. Also haben wir Veranstaltungen gemacht
wie die Filmvorfiihrung mit Diskussion, den Weinabend zum
Begriff ,Terroir” oder die Hof-Fiihrung. Das Regenwurm-Logo
und unser Slogan waren prima Wiedererkennungs-Elemente
fiir Plakate und Buttons.

BioHandel: Das hort sich nach viel Aufwand an.
Lorenzen: Ja, dazu muss man Lust haben - und gute Koope-
rationspartner. Dass wir jetzt weiterhin Boden-Aktionen an-
bieten geht nur, weil wir Partnerhdfe haben. Jetztim Herbst
werden wir wieder ,Zukunft sden”. Wir fahren mit Kunden
aufs Feld, sden Getreide ein und sitzen danach bei einem

Kaffee zusammen. Vergangenes Jahr
hatten wir rund 50 Teilnehmer. Vom
Aufwand her war das total schlank.
BioHandel: Und das Feedback?
Lorenzen: Sehr positiv - unsere
Kunden reden noch ein Jahr spater
davon! Wirerleben, dass das fiir die
Kunden ein wichtiges Element ist.
Sie erwarten von uns, dass wir uns
mit Themen beschéftigen, die (iber
das reine Handeln hinausgehen.
Wennichihnen Wissen zu Landgrab-
bing, Glyphosat oder TTIP vermitteln
kann, ist das eine vertrauensbilden-
de MaRnahme.

te erhalten. Auch konkrete MaRnahmen wie ein Stallumbau
nach kologischen Richtlinien oder eine Erntemaschine
sind forderfahig.

Zu den Beiratsmitgliedern, die die Betriebe auswahlen,
gehort auch Dr. Luna Beck. Vor zwei Jahren gab es einen
Aufruf an Alnatura-Kunden, dem Beirat beizutreten, und sie
hat sich beworben. Beruflich hat sie mit Landwirtschaft
nichts zu tun, gerade deshalb findet sie es bereichernd, mit
Bauern ins Gesprédch zu kommen. Anfangs war sie iiber-
rascht, wie viel Zeit die Umstellung auf Bio erfordert. Erst
durch die Beiratsarbeit wurde ihr klar, dass die Bauern in
Vorleistung treten miissen: ,Und dann ist womdglich gar
kein Markt fiir ihre Produkte da, wie gerade bei der Milch,
wo es jetzt ein Uberangebot gibt.” An den Auswahlkriteri-

enimponiertihr, dass nicht nur auf die Betriebswirtschaft- >
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BIOHANDEL 08|16 25



>

I MARKT UND BRANCHE BODENKOOPERATIONEN

Meine 2.000 m?

Jedem Mensch steht, rein statistisch gesehen, eine Flache
von 2.000 m? zu. Um zu vermitteln, was das bedeutet,

hat Luise Korner von der Zukunftsstiftung Landwirtschaft
in Berlin einen ,Weltacker” angelegt. Daraufwird alles
gepflanzt, was einen Menschen erndhren kann. Das Projekt
bekam von der Deutschen Bundesstiftung Umwelt den Preis
,,BodenWertSchitzen”, der kreative Ideen wiirdigt, die sich
fiir den Schutz des Bodens und der Umwelt engagieren.

vorzehn Jahren gegriindete Freiburger Regionalwert AG als
erste erkannt. Gemeinsam mit regional engagierten Biir-
gern hat sie mittlerweile etliche Hektar Land erworben und
an Bio-Bauern verpachtet. Darunter viele Jungbauern, de-
nen der Regionalwert-Griinder Christian HiR beim Start ge-
holfen hat. Aber auch Manufakturen sind dabei, die Obst
weiterverarbeiten oder, jiingstes Projekt, ein Restaurantin
Freiburg. Alles mit Biirgeraktien finanziert. Das groRe Ziel
der Regionalwert AG ist es, die Region zu vernetzen und die

Mehr Infos unter www.2000m2.eu/de

lichkeit geachtet wird, sondern auch zéhlt, ,ob die Bewer-
ber Netzwerk- oder Bildungsarbeit in der Region machen”,

Fiir die Genossenschaft Kulturland ist die Forderung der
Region ein ganz zentraler Aspekt. Geschaftsfiihrer
Titus Bahner erldutert: ,Wir wollen Beziehungen zwischen
Menschen und Hofen schaffen und etwas gegen die zuneh-
mende Kommerzialisierung des Bio-Anbaus unternehmen.”
Kulturland ist iiberwiegend in Westdeutschland aktiv und
arbeitet ausschlieRlich mit Bauern, die ihre Flichen nicht
als Angestellte, sondern eigenstéandig bewirtschaften. Wie
Demeter-Bauer Johann Liitjen in Vollersode. Auch er hatte
jlingst das Problem, dass eine bisher von ihm gepachtete
Weidefldche verkauft werden sollte. Er wandte sich an Kul-
turland, und die Genossen kauften fiir 50.000 Euro das Land.
Jetzt verpachten sie es ihm.

Netzwerke sind wichtig fiir die Finanzierung
Regionale Netzwerke sind wichtig, um solche Projekte zu
finanzieren. Geld wird meist von denjenigen eingebracht,
die sich mit den Projekten identifizieren und deshalb die
Genossenschaftsanteile (4 500 Euro Mindesteinlage) zeich-
nen. Zum Liitjen-Netzwerk gehort etwa Martin Clausen
vom Naturkost Kontor Bremen, einem Regio-Frischegrof-
hindler, der im Umland die Bioldden beliefert. Clausen
kennt sich aus mit regionalen Strukturen und Problemen.
Erist selbst Landwirt, hat zusammen mit vier anderen Bio-
Bauern das Naturkost Kontor gegriindet und betreibt auch
selbst einen Hofladen.

Als Titus Bahner von Kulturland ihn darum bat, das Pro-
blem des Hofs bekannt zu machen, waren er und seine Part-

ner dabei: ,Wir haben gedacht, dasistja genauwas wir wol-

len: Den Boden sichern fiir die Bioerzeuger. Das ist wichtig
fiir die Bauern, aber auch fiir uns als Handler.” Damit zu-
nichst die Bioladner verstehen, worum es geht — und die
Geschichte vom Problem und der Probleml8sung den Kun-
den weitererzahlen kdnnen - organisiert er jetzt gemein-
sam mit Kulturland eine Hofbesichtigung nur mit den Bio-
ladnerinnen und -ladnern der Region.

Wie effektiv solche Beziehungen sein konnen, hat die
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Abwanderung von jungen Kraften aus der Region zu verhin-
dern. Ableger dieser Idee gibt es mittlerweile in ganz
Deutschland und sogar in Spanien.

Verbraucher fiir das Thema sensibilisieren

Wer mithelfen will, Verbraucher fiir das Thema zu sensibi-
lisieren, kann sich auf der Website des Berliner Bundesum-
weltamts einlesen und dort kostenlos Boden-Plakate, Re-
genwurm-Bilderbiicher oder Aktionsplaner bestellen. Und
dann ein Bodenfest feiern: Mit Erde malen, die Erzeuger
bitten, Erde mitzuliefern und diesein ein groRes Glas schiit-
ten oder als Bodenberg neben den Eingang aufschiitten und
dann erzahlen, warum. So kommt die Grundlage des Oko-
landbaus - und nicht zuletzt der Laden - ins Gespréach. 1l

Weitere Infos im Netz:

Portal von 50 Organisationen, die sich fiir sozialen, tierwohl-
und umweltbewussten Landbau einsetzen, fiir die Agrarwende:
www.meine-landwirtschaft.de/

Offentlichkeitsarbeit fiir den Boden - mit Berichten iiber die
Weltdcker” in Berlin, China, Tiirkei, Schottland, Schweden, die
zeigen wie 2000 m? einen Menschen erndhren:
www.2000m2.eu/de

Zahlreiche Infos und Materialien, die man an Kunden weitergeben
kann, stellt das Umweltbundesamt zur Verfiigung:
www.umweltbundesamt.de/themen/boden-landwirtschaft/
boden-schuetzen

Dach-Website der Solawis in Deutschland:
www.solidarische-landwirtschaft.org/de/startseite/

Website der Genossenschaft BioBoden:
https://bioboden.de/startseite/

Website der Genossenschaft Kulturland:
http://kulturland-eg.de

Website der Genossenschaft Regionalwert AG Freiburg:
www.regionalwert-ag.de

Online Plattform fiir Regionales:
www.tasteofheimat.de



